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¢Qué vas a lograr?

Aprender a crear estrategias, desarrollar marcas y transformar ideas en
experiencias que conecten con las personas. Podras analizar mercados, disefiar
campanas, gestionar proyectos digitales y tomar decisiones estratégicas con
creatividad, responsabilidad y una mirada humana.

Salida laboral:

* Marketing y gestion de marcas: planificacion de estrategias, posicionamiento,
productos y servicios.

* Publicidad y comunicacion: desarrollo y gestion de campaias publicitarias y
estrategias de comunicacion.

* Marketing digital: estrategias para medios digitales, contenidos y presencia de
marcas en internet.

* Investigacion de mercados: analisis de consumidores, tendencias,
competencia y oportunidades.

Una universidad conectada con el mundo

A través de AUSJAL, te conectas con una red de 30 universidades jesuitas en 14
paises de América Latina, con oportunidades de intercambio, formacién, encuentros
académicos y experiencias junto a estudiantes de toda la region.

Ademas, formamos parte de IAJU, la red internacional de universidades jesuitas, que
conecta instituciones de educacion superior en los cinco continentes.

Tu carrera empieza en Paraguay. Tus conexiones pueden llevarte mucho mas lejos.
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